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Ce schéma synthétique représente les différentes étapes qui 
conduisent de la création à la médiation du livre, en passant par 
sa fabrication, sa diffusion, sa vente et sa promotion. Il propose 
aussi, à titre indicatif, un ordre de grandeur du partage de la 
valeur du livre, en pourcentages du prix public hors taxe. Celui-ci 
dépend en réalité d’un grand nombre de paramètres : la nature 
de l’ouvrage, le tirage, la taille de la maison d’édition, le mode 
de diffusion et l’éventuel succès du titre. Pour rappel, la marge 
(résultat net moyen) du secteur de la librairie, qui s’élève à 
environ 1 %, est l’une des plus faibles du commerce de détail.In
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LA LOI SUR LE PRIX UNIQUE DU LIVRE

Pour préserver la spécificité du livre et soutenir ce secteur 
en France, la loi sur le prix unique du livre (dite loi « Lang »), 
adoptée en 1981, a constitué une mesure-clé, contribuant 
au maintien de la diversité culturelle par :

 - l’égalité des citoyens devant le livre, qui est vendu 
au même prix sur tout le territoire national, avec son 
prix fixé par l’éditeur, imprimé au dos de chaque ouvrage 
et ne variant pas, quel que soit son point de vente1 ;
 - le maintien d’un réseau très dense de points de vente 

du livre, notamment dans les zones défavorisées ;
 - le soutien du pluralisme dans la création et l’édition, 

en particulier pour les ouvrages difficiles et moins 
facilement commercialisables.

COMPTE D’ÉDITEUR, COMPTE D’AUTEUR, 
AUTOÉDITION : DE QUOI PARLE-T-ON ?

 - Publication à compte d’éditeur : l’auteur cède ses droits 
à l’éditeur ; en contrepartie, celui-ci s’engage à publier, 
diffuser et distribuer l’œuvre, et à reverser à l’auteur 
un pourcentage de droits d’auteur2.
 - Publication à compte d’auteur : l’auteur recourt  

à un prestataire qui lui facture la fabrication du livre 
ou le contraint à acheter un minimum d’exemplaires. 
L’ « éditeur » n’assure le plus souvent ni diffusion 
ni promotion de l’ouvrage.
 - Autoédition : l’auteur prend en charge l’intégralité  

de la réalisation d’un ouvrage, de la fabrication à la vente, 
en passant par la diffusion, la distribution et la promotion.

Les institutions et la majorité des acteurs de la chaîne 
du livre ne reconnaissent que l’édition à compte 
d’éditeur. Cependant, certaines structures associatives 
expérimentent de nouveaux modes d’édition en 
s’appuyant sur le financement participatif et la prévente 
en ligne des ouvrages ou sur une diffusion-distribution 
en circuit court. Dans ces cas, une partie de la promotion 
est assurée par les auteurs eux-mêmes.

L’auteur ou l’autrice est à l’origine d’une œuvre originale, 
et, dans le domaine du livre, ce vocable désigne un 
écrivain, une écrivaine, un illustrateur, une illustratrice, 
un traducteur, une traductrice, un dessinateur, 
une dessinatrice, ou encore une ou un scénariste.

1. Une remise 
générale maximale 
de 5 % du prix TTC 
est autorisée, 
en magasin. 
Il existe quelques 
exceptions, 
notamment sur 
le prix de vente 
des livres aux 
collectivités et 
sur celui des livres 
parus depuis 2 ans 
ayant plus de 
6 mois de stock. 
2. Cf. p. 11 « Les 
droits d’auteur ».
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